
2016-2022年中国旅游景区

开发市场监测及投资战略研究报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2016-2022年中国旅游景区开发市场监测及投资战略研究报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201604/132020.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201604/132020.html


二、说明、目录、图表目录

        伴随我国驱动旅游有效市场需求各要素不断完善，其对旅游需求的有效释放产生了极大

地促进作用。而旅游景区是旅游业发展的基础和核心要素，在我国旅游业的发展过程中，发

挥着非常重要的作用，也是我国旅游业发展形象的重要体现，在地方经济发展中做出了突出

的贡献。可见，我国旅游景区拥有充足的发展动力和广阔的发展空间。因此，国内优秀的旅

游景区关联企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对行业发展环境和需求趋势变化的深

入研究。
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10.2.4 旅游景区移动互联网营销切入之&mdash;&mdash;APP开发运营策略

（1）旅游景区APP开发成本

（2）旅游景区APP功能模块

（3）旅游景区APP设计要点

（4）旅游景区APP运营策略

（5）旅游景区APP优秀案例

10.3 旅游景区如何制胜移动互联网营销新平台

10.3.1 移动互联时代市场营销新趋势

（1）移动互联网营销的特点

（2）移动互联网营销的应用形式

（3）移动互联网营销产业链结构

（4）移动互联网营销发展趋势

10.3.2 旅游景区移动互联网营销之&mdash;&mdash;微信营销战略

（1）微信功能概述及营销价值

（2）微信用户行为及营销现状

（3）微信的主要营销模分析

（4）微信营销的步骤、方法与技巧

（5）微信运营与营销优秀案例详解

（6）微信营销效果的评估标准分析

10.3.3 旅游景区移动互联网营销之&mdash;&mdash;APP营销战略

（1）APP营销的特点与价值

（2）旅游景区APP营销背景分析

（3）APP体系与功能策略方向

（4）APP营销的创意路径

（5）APP用户体验设计技巧

（6）如何找准APP目标客户

（7）APP推广的技巧与方法

（8）APP如何提升运营效果



（9）APP营销优秀实战案例

10.3.4 旅游景区移动互联网营销之&mdash;&mdash;微博营销战略

（1）微博营销的特点与价值

（2）微博用户行为及营销现状

（3）微博营销的策略与技巧

（4）微信营销优秀案例详解

（5）旅游景区微博营销实战对策

（6）微博营销风险及应对策略

 

第11章：中国重点旅游地区景区现状与发展前景

11.1 四川旅游景区现状与发展前景

11.1.1 四川旅游消费环境分析

（1）四川游客来源与数量

（2）四川旅游收入与结构

（3）四川游客旅游消费倾向

11.1.2 四川旅游景区发展情况

（1）自然类旅游景区发展情况

（2）人文类旅游景区发展情况

（3）主题公园类旅游景区发展情况

（4）社会类旅游景区发展情况

11.1.3 四川旅游景区经营情况

（1）四川旅游景区收入分析

（2）四川旅游景区价格分析

11.1.4 四川旅游景区竞争状况

11.1.5 四川旅游景区竞争优劣势

（1）四川旅游景区竞争优势

（2）四川旅游景区竞争劣势

11.1.6 四川旅游景区发展趋势与前景

11.2 广东旅游景区现状与发展前景

11.2.1 广东旅游消费环境分析

（1）广州市旅游消费环境分析

（2）深圳市旅游消费环境分析



11.2.2 广东旅游景区发展情况

（1）自然类旅游景区发展情况

（2）人文类旅游景区发展情况

（3）主题公园类旅游景区发展情况

（4）社会类旅游景区发展情况

11.2.3 广东旅游景区经营情况

（1）广东旅游景区收入分析

（2）广东旅游景区价格分析

11.2.4 广东旅游景区竞争状况

11.2.5 广东旅游景区竞争优劣势

（1）广东旅游景区竞争优势

（2）广东旅游景区竞争劣势

11.2.6 广东旅游景区发展趋势与前景

11.3 北京旅游景区现状与发展前景

11.3.1 北京旅游消费环境分析

（1）北京接待游客规模分析

（2）北京旅游收入与结构

（3）北京游客旅游消费倾向

11.3.2 北京旅游景区发展情况

（1）自然类旅游景区发展情况

（2）人文类旅游景区发展情况

（3）主题公园类旅游景区发展情况

（4）社会类旅游景区发展情况

11.3.3 北京旅游景区经营情况

（1）北京旅游景区收入分析

（2）北京旅游景区价格分析

11.3.4 北京旅游景区竞争状况

11.3.5 北京旅游景区竞争优劣势

（1）北京旅游景区竞争优势

（2）北京旅游景区竞争劣势

11.3.6 北京旅游景区发展趋势与前景

11.4 江苏旅游景区现状与发展前景



11.4.1 江苏旅游消费环境分析

（1）江苏游客数量分析

（2）江苏旅游收入分析

（3）江苏游客旅游消费倾向

11.4.2 江苏旅游景区发展情况

（1）自然类旅游景区发展情况

（2）人文类旅游景区发展情况

（3）主题公园类旅游景区发展情况

（4）社会类旅游景区发展情况

11.4.3 江苏旅游景区经营情况

（1）江苏旅游景区收入分析

（2）江苏旅游景区价格分析

11.4.4 江苏旅游景区竞争状况

11.4.5 江苏旅游景区竞争优劣势

（1）江苏旅游景区竞争优势

（2）江苏旅游景区竞争劣势

11.4.6 江苏旅游景区发展趋势与前景

11.5 上海旅游景区现状与发展前景

11.5.1 上海旅游消费环境分析

（1）上海游客来源与数量

（2）上海旅游收入与结构

（3）上海游客旅游消费倾向

11.5.2 上海旅游景区发展情况

（1）自然类旅游景区发展情况

（2）人文类旅游景区发展情况

（3）主题公园类旅游景区发展情况

（4）社会类旅游景区发展情况

11.5.3 上海旅游景区经营情况

（1）上海旅游景区收入分析

（2）上海旅游景区价格分析

11.5.4 上海旅游景区竞争状况

11.5.5 上海旅游景区竞争优劣势



（1）上海旅游景区竞争优势

（2）上海旅游景区竞争劣势

11.5.6 上海旅游景区发展趋势与前景

11.6 江西旅游景区现状与发展前景

11.6.1 江西旅游消费环境分析

（1）江西游客数量分析

（2）江西旅游收入分析

（3）江西游客旅游消费倾向

11.6.2 江西旅游景区发展情况

（1）自然类旅游景区发展情况

（2）人文类旅游景区发展情况

（3）主题公园类旅游景区发展情况

（4）社会类旅游景区发展情况

11.6.3 江西旅游景区经营情况

（1）江西旅游景区收入分析

（2）江西旅游景区价格分析

11.6.4 江西旅游景区竞争状况

11.6.5 江西旅游景区竞争优劣势

（1）江西旅游景区竞争优势

（2）江西旅游景区竞争劣势

11.6.6 江西旅游景区发展趋势与前景

11.7 湖北旅游景区现状与发展前景

11.7.1 湖北旅游消费环境分析

（1）湖北游客数量分析

（2）湖北旅游收入分析

（3）湖北游客旅游消费倾向

11.7.2 湖北旅游景区发展情况

（1）自然类旅游景区发展情况

（2）人文类旅游景区发展情况

（3）主题公园类旅游景区发展情况

（4）社会类旅游景区发展情况

11.7.3 湖北旅游景区经营情况



（1）湖北旅游景区建设情况分析

（2）湖北旅游景区收入分析

（3）湖北旅游景区价格分析

11.7.4 湖北旅游景区竞争状况

11.7.5 湖北旅游景区竞争优劣势

（1）湖北旅游景区竞争优势

（2）湖北旅游景区竞争劣势

11.7.6 湖北旅游景区发展趋势与前景

11.8 湖南旅游景区现状与发展前景

11.8.1 湖南旅游消费环境分析

（1）湖南游客数量分析

（2）湖南旅游收入分析

（3）湖南游客旅游消费倾向

11.8.2 湖南旅游景区发展情况

（1）自然类旅游景区发展情况

（2）人文类旅游景区发展情况

（3）主题公园类旅游景区发展情况

（4）社会类旅游景区发展情况

11.8.3 湖南旅游景区经营情况

（1）湖南旅游景区建设情况分析

（2）湖南旅游景区收入分析

（3）湖南旅游景区价格分析

11.8.4 湖南旅游景区竞争状况

11.8.5 湖南旅游景区竞争优劣势

（1）湖南旅游景区竞争优势

（2）湖南旅游景区竞争劣势

11.8.6 湖南旅游景区发展趋势与前景

11.9 辽宁旅游景区现状与发展前景

11.9.1 辽宁旅游消费环境分析

（1）辽宁游客数量分析

（2）辽宁旅游收入分析

（3）辽宁游客旅游消费倾向



11.9.2 辽宁旅游景区发展情况

（1）自然类旅游景区发展情况

（2）人文类旅游景区发展情况

（3）主题公园类旅游景区发展情况

（4）社会类旅游景区发展情况

11.9.3 辽宁旅游景区经营情况

（1）辽宁旅游景区收入分析

（2）辽宁旅游景区价格分析

11.9.4 辽宁旅游景区竞争状况

11.9.5 辽宁旅游景区竞争优劣势

（1）辽宁旅游景区竞争优势

（2）辽宁旅游景区竞争劣势

11.9.6 辽宁旅游景区发展趋势与前景

11.10 河南旅游景区现状与发展前景

11.10.1 河南旅游消费环境分析

（1）河南游客数量分析

（2）河南旅游收入分析

（3）河南游客旅游消费倾向

11.10.2 河南旅游景区发展情况

（1）自然类旅游景区发展情况

（2）人文类旅游景区发展情况

（3）主题公园类旅游景区发展情况

（4）社会类旅游景区发展情况

11.10.3 河南旅游景区经营情况

（1）河南旅游景区收入分析

（2）河南旅游景区价格分析

11.10.4 河南旅游景区竞争状况

11.10.5 河南旅游景区竞争优劣势

（1）河南旅游景区竞争优势

（2）河南旅游景区竞争劣势

11.10.6 河南旅游景区发展趋势与前景

 



第12章：中国旅游景区领先个案经营分析

12.1 自然类旅游景区领先个案经营分析

12.1.1 九寨沟风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.2 黄龙国家风景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.3 武夷山风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.4 武陵源风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况



（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.5 南岳衡山旅游区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.6 白云山风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.7 丹霞山风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.8 黄山风景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况



（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.9 桂林市漓江景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.10 黄果树风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.11 承德避暑山庄及周围寺庙景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.12 千岛湖风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况



（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.13 长白山景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.14 庐山风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.15 青海湖景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.16 泰山景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况



（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.17 华山风景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.18 天山天池风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.19 石林风景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.20 武隆喀斯特旅游区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区游客规模

（4）景区收费情况

（5）景区交通条件



（6）景区竞争优劣势

12.1.21 五大连池风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.1.22 三峡人家风景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2 人文类旅游景区领先个案经营分析

12.2.1 故宫博物院经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.2 八达岭长城景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况



（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.3 颐和园经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.4 秦始皇兵马俑博物馆经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.5 杭州西湖风景名胜区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.6 武当山风景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况



（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.7 黄鹤楼公园经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.8 岳阳楼-君山岛景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.9 井冈山风景旅游区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.10 福建省客家土楼发展有限公司经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区游客规模

（4）景区收费情况

（5）景区交通条件



（6）景区竞争优劣势

12.2.11 嘉峪关文物景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.12 龙门石窟景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

（8）景区最新发展动向

12.2.13 苏州园林经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区交通与收费情况

（6）景区竞争优劣势

12.2.14 中山陵园风景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区竞争优劣势



12.2.15 峨眉山-乐山大佛风景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.16 青城山-都江堰旅游景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.17 丽江古城管理有限责任公司经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.18 黄山市黟县西递旅游服务公司经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区收费情况

（5）景区竞争优劣势

12.2.19 南山文化旅游区经营分析

（1）景区发展概况



（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.2.20 西柏坡纪念馆经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区竞争优劣势

12.2.21 伪满皇宫博物院经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区收费情况

（5）景区交通条件

（6）景区竞争优劣势

12.3 主题公园类旅游景区领先个案经营分析

12.3.1 深圳东部华侨城经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.3.2 杭州宋城旅游发展股份有限公司经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点



（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

（8）景区最新发展动向

12.3.3 广州市长隆旅游度假区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区游客规模

（4）景区收费情况

（5）景区交通条件

（6）景区竞争优劣势

12.3.4 桂林乐满地旅游开发有限公司经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区收费情况

（5）景区交通条件

（6）景区竞争优劣势

12.3.5 常州恐龙园股份有限公司经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.3.6 上海野生动物园经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模



（4）景区收费情况

（5）景区交通条件

（6）景区竞争优劣势

12.3.7 大唐芙蓉园经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.4 社会类旅游景区领先个案经营分析

12.4.1 梅县雁南飞茶田景区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区收费情况

（5）景区交通条件

（6）景区竞争优劣势

12.4.2 秦皇岛集发农业观光园经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

（8）景区最新发展动向

12.4.3 洪湖华年生态投资有限公司经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模



（4）景区游客规模

（5）景区收费情况

（6）景区交通条件

（7）景区竞争优劣势

12.4.4 深圳海上田园经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区收费情况

（5）景区交通条件

（6）景区竞争优劣势

12.4.5 深圳光明农场经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区收费情况

（5）景区交通条件

（6）景区竞争优劣势

12.4.6 上海崇明旅游投资发展有限公司经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区收费情况

（5）景区竞争优劣势

12.4.7 蒙牛乳业（集团）工业旅游区经营分析

（1）景区发展概况

（2）景区特色景点

（3）景区面积规模

（4）景区收费情况

（5）景区交通条件

（6）景区竞争优劣势

 



第13章：中国旅游景区投资与前景分析

13.1 旅游景区投资风险管理

13.1.1 旅游景区投资特点和风险分析

13.1.2 造成旅游景区投资风险的原因

13.1.3 规避旅游景区投资风险的策略

13.2 旅游景区项目投融资分析

13.2.1 旅游景区投融资前景分析

（1）旅游景区行业需求旺盛

（2）各省市游客稳定增长

13.2.2 旅游景区投融资现状分析

13.3 旅游景区发展趋势与前景

13.3.1 旅游景区发展趋势

（1）旅游景区投资趋势

（2）旅游景区市场趋势

（3）旅游景区产品趋势

（4）旅游景区人力资源趋势

（5）旅游景区运营趋势

13.3.2 旅游景区发展前景预测

（1）旅游业发展前景预测

1）旅游业景气度高增长

2）我国旅游业正处于朝阳产业阶段

3）需求增长与政策支持双轮驱动行业快速增长

（2）旅游景区发展前景预测
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